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I. La France : Une nation innovante encore trop mal connue 

La France fait partie des pays les plus innovants au monde. 

Innovation et France ne constituent pas une perception évidente. A l’international, l’image de 
notre pays est très souvent associée à la gastronomie, le luxe ou l’art de vivre, plus rarement 
à la création et aux start-up. Pourtant, les études internationales prouvent le contraire. 

Selon le Top 100 Global Innovators des organisations les plus innovantes dévoilé par Reuters, 
en novembre 2014, la France se classe au troisième rang mondial derrière les Etats-Unis et le 
Japon. Elle est donc championne d’Europe de l’Innovation avec 7 organisations présentes 
dans le palmarès, devant la Suisse, quatrième (5 organisations) et l’Allemagne, sixième avec 
4 organisations présentes. 

De la même manière, selon le classement Fast 500 de Deloitte, la France se classe pour la 
4ème année consécutive en tête des pays les plus innovants sur la zone EMEA devant le 
Royaume-Uni, le Benelux et la Suède. Ce classement répertorie les 500 sociétés 
technologiques de la zone Europe, Moyen-Orient et Afrique (EMEA) dont le chiffre d’affaires a 
le plus progressé depuis cinq ans. En 2014, 86 entreprises françaises y sont répertoriées 
contre 67 pour le Royaume-Uni, 60 pour le Benelux et 45 pour la Suède. 

Ces classements illustrent bien le très bon positionnement de la France en matière 
d’innovation. Avec 55 milliards d’euros de dépenses intérieures de R&D, elle se situe au 6ème 
rang mondial et au 2ème rang européen. En matière de brevets, elle se classe au 6ème rang 
mondial près de 8 000 brevets déposés en 2013. 

L’innovation en France, c’est : 

- 1er pays européen et 3ème au monde dans le top 100 des entreprises les plus 
innovantes de « Thomson Reuters » 2014 avec 7 entreprises françaises recensées ; 

- 2ème rang européen et 6ème rang mondial pour le dépôt de brevets internationaux 
(OMPI, 2013) ; 

- 1ère au classement Deloitte « Technology Fast 500 EMEA 2014 », pour la quatrième 
année consécutive avec 86 entreprises recensées sur 500. 

- 13 médailles Fields pour la France sur 55 ; 

- Près de 30% de la R&D des entreprises réalisés par des groupes étrangers ; 

- 606 entreprises étrangères présentes auprès des entreprises françaises dans les 71 
pôles de compétitivité français. 

- Plus de 13 millions de bornes publiques d’accès au réseau Wifi 

- 2ème rang en Europe pour le nombre d’abonnés au réseau 4G 

- La France a mis en place un crédit impôt recherche sans équivalent, égal à 30% des 
dépenses de R&D jusqu’à 100 Millions d’euros et 5% au-delà.  



 
 
 
 
 

 
 

 | 3 

 

II. La Chine, une économie bas de gamme : une image d’Epinal 
dépassée 

Longtemps, la Chine a fondé son développement économique sur sa capacité à exporter, 
sous-évaluant les potentiels de son marché intérieur. Le pays a longtemps été considéré 
comme l’atelier du monde, proposant aux grands acteurs étrangers des produits 
manufacturiers à bas coûts, en s’appuyant sur une main d’œuvre très compétitive. 

Depuis une quinzaine d’années, l’économie chinoise monte en gamme et en qualité. Sa main 
d’œuvre se spécialise et monte en qualification. La culture de l’innovation a commencé à 
essaimer dans tous les pans de son économie, soutenue par la naissance et le 
développement de groupes industriels et technologiques puissants à l’échelle mondiale et des 
universités et des centres de recherche aux tous premiers rangs mondiaux. 

Cette transformation progressive de l’économie, alimentée par l’entrée de la Chine dans 
l’économie de marché et tirée par un marché intérieur colossal place désormais le pays parmi 
les deux premières économies de la tech au monde avec les Etats-Unis. Désormais, la Chine 
de la tech, très longtemps centrée sur le marché intérieur, veut entrer dans la compétition 
internationale et souhaite, pour atteindre cet objectif, faire appel à des avantages compétitifs 
venus de l’étranger. 

Les autorités chinoises ont élaboré un plan visant à amener leur pays à se transformer 
structurellement d’ici à 2025. La Chine se « numérise » et se tourne de plus en plus vers les 
services. Les principales missions du plan « Made-in-China 2025 » ont pour but de soutenir la 
transformation et la mise à niveau de l’industrie manufacturière afin de faire passer la Chine 
du statut « d’usine du monde » à celui de « grande puissance industrielle ». 

Du point de vue occidental, cette transformation n’apparaît pas encore comme une évidence. 
Les start-up et les PME innovantes ont plutôt tendance à tourner leur regard vers l’Ouest et la 
Silicon Valley pour envisager leur développement international et ne perçoivent le marché 
chinois que comme un objectif à plus long terme, lorsque l’entreprise aura grandi et sera plus 
apte à faire face à ce marché réputé difficile.  

Pourtant, c’est un fait, l’Empire du Milieu est devenu le 1er marché des télécoms avec 
1,26 Mds d’abonnés et le premier marché du web avec 670 millions d’internautes. Le e-
commerce y pèse 800 milliards de dollars en 2014, devant les Etats-Unis, et 45% des 
internautes achètent en ligne (60% via des terminaux mobiles). De manière globale, les NTIC 
représentent 26% du PIB de la Chine et connaissent une croissance annuelle de 20 à 30% en 
fonction des secteurs. Selon Twitter, 37% des utilisateurs des réseaux sociaux sont chinois. 

La Chine a aussi ses propres champions nationaux. Baïdu, Alibaba, Tencent ou encore 
Huawei, sont les équivalents chinois des GAFA (Google, Amazon, Facebook, Apple), 
symboles de la puissance de la technologie américaine. 

Cette culture de l’innovation et cette soif d’avancées technologiques, dans un cadre de  plus 
en plus respectueux de la propriété intellectuelle, touchent tous les pans de l’économie 
chinoise, au-delà des seules technologies de l’information et de la communication. Ainsi, 
l’industrie, la santé ou encore les médias sont à la recherche de solutions technologiques 
innovantes pour accompagner leur montée en gamme et leur permettre d’améliorer leur 
compétitivité.  
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Et surtout, la Chine dispose du 1er marché intérieur mondial avec 1,35 milliards de 
consommateurs, près de 5 fois plus qu’aux Etats-Unis et 20 fois plus qu’en France.  

Pour réussir à imposer sa technologie en Chine, il est absolument primordial de proposer au 
marché des produits ou solutions qui présentent une plus-value nette et adaptée aux 
spécificités locales, que ce soit en termes d’usage ou de réglementation. La créativité de 
French Tech permet de répondre à ces exigences. 

Les ingénieurs français, dont les Etats-Unis vantent la créativité et la qualité dans le domaine 
de la tech, nourrissent aussi de leurs talents le tissu des industries plus « traditionnelles ». 
Cette réalité place la France parmi les nations les plus innovantes au monde. 600 000 emplois 
ont été créés par les entreprises françaises en Chine. 

La combinaison de ces facteurs offre des perspectives colossales aux entreprises de la 
French Tech. Mais pour leur permettre de réaliser tout leur potentiel sur ce marché prometteur 
mais complexe, elles ont besoin d’un accompagnement sur mesure. C’est tout le sens 
d’Acceleratech China.  

.  

III. Acceleratech China : 13 entreprises, 2 phases, 4 villes 
 

Acceleratech China, c’est quoi ? 

Un peu d’histoire. En 2014, au terme de 3 éditions couronnées de succès et une trentaine de 
start-ups accompagnées sur le marché chinois, Business France, l’agence nationale au 
service de l’internationalisation de l’économie française, a souhaité faire évoluer son French 
Tech Tour Chine. 

Pour s’imposer sur le marché chinois, les entreprises de la French Tech doivent être 
accompagnées dans la longueur pour initier et approfondir les liens commerciaux et saisir 
l’environnement complexe de ce marché hors norme. 

Business France et Bpifrance se sont donc associées pour proposer un programme 
d’immersion/accélération plus ambitieux, inspiré de leur programme d’accélération ubi i/o de 
10 semaines aux Etats-Unis. 

Acceleratech a été pensé sur un modèle différent, mieux adapté aux spécificités du marché 
chinois. L’un des principaux enjeux pour les entreprises de la French Tech qui visent la Chine  
est d’abord de valider l’intérêt de leur offre pour le marché, mais surtout de prendre la mesure 
du pays de tous les superlatifs. Un des enjeux est notamment de disposer du modèle adapté 
pour pouvoir faire face à la demande si le produit ou service trouve son marché en Chine. 

C’est pour cela qu’Acceleratech China est un programme conçu en deux phases pour 
permettre aux entreprises sélectionnées, d’approcher le marché chinois en fonction de leur 
degré de maturité. 
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Un programme en deux phases  

La Chine est un marché complexe avec des besoins spécifiques dans le domaine 
technologique. Le pays propose des perspectives prometteuses pour les entreprises 
françaises innovantes, mais encore faut-il y être préparé et valider l’adéquation de sa 
proposition de valeur avec les attentes du marché et la robustesse de son modèle pour faire 
face à un pays complexe à bien des niveaux mais où le succès peut-être rapide. 

C’est pour répondre à cette réalité qu’Acceleratech a été conçu sur 5 semaines, du 16 
novembre au 18 décembre 2015, mais en deux temps : 

- 10 jours d’immersion pour les 13 entreprises sélectionnées, à partir du 16 novembre 
2015. L’objectif de cette première phase est de les confronter à l’environnement high-
tech chinois afin d’en comprendre les spécificités et d’en maîtriser les codes.  

- 4 semaines d’accélération pour 5 lauréates – entièrement financées par Bpifrance. 
Cette deuxième phase doit permettre aux entreprises les plus matures d’approfondir les 
liens tissés lors de la première phase pour développer des partenariats, rencontrer des 
investisseurs et accélérer leur présence sur le marché chinois. 

 

Une sélection rigoureuse 

Pour s’assurer de retenir les entreprises les plus prometteuses, Business France et Bpifrance 
ont fait appel à un jury de 16 personnalités franco-chinoises reconnues pour leur 
connaissance fine du marché chinois de la tech et leur expertise pour évaluer le degré 
d’innovation dans un marché numérique mondial effervescent. 

Ces jurés, reconnus pour leur expertise sur le plan technologique, commercial ou financier, 
parmi lesquelles Bruno Bonnell, dirigeant de Robopolis, Dan Serfaty, co-fondateur de Viadeo, 
Frédéric Raillard de l’agence de publicité Fred et Farid ou encore Matthieu Baret, partner 
d’IDINVEST, ont jugé les candidates sur des critères précis. 

Elles ont été évaluées sur le caractère innovant et différenciant de leur produit ou service, son 
adéquation avec les attentes du marché chinois, la robustesse de leur business model et le 
degré d’implication des équipes dans le projet.  

Si plusieurs entreprises lauréates sont issues du secteur numérique, de l’édition logicielles ou 
des solutions pour le marketing et les applications mobiles, les jurés ne s’en sont pas tenus à 
ces seuls secteurs. Plusieurs autres entreprises proposent des solutions technologiques 
innovantes pour l’industrie, la santé, les médias, les drones, les objets connectés, avec de 
forts potentiels de développement dans ces secteurs. 

 

Un parcours chinois en quatre villes 

Ces dernières années, de nombreux incubateurs ont vu le jour. A titre d’exemple, Canton 
compte 85 incubateurs dont 13 nationaux. Shenzhen, en accueille 107 dont 12 nationaux. A 
Pékin, l’immense parc de Zhongguancun compte plus de 100 incubateurs.  
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On dénombre en Chine : 

- 1 239 “Nurseries – Incubateurs – Accélérateurs” intégrés fin 2012 abritant plus de 70 
000 startups de la Tech  

- 9 business incubateurs internationaux établis dans, ou en partenariat, avec des pays 
étrangers  

Les parcs technologiques chinois se multiplient. Ils prennent une place grandissante au sein 
des principales villes ou régions de Chine aussi bien en termes de volumes exportés, de 
chiffre d’affaires, ou du nombre d’entreprises. 

Pendant les 10 semaines d’immersion, les 13 entreprises de la promotion 2015 
d’Acceleratech feront étape dans chacune des 4 capitales de la tech chinoise : Pékin, 
Shanghai, Shenzhen et Hong Kong. Les 5 lauréates de la phase 2 poursuivront leur phase 
d’accélération en retournant une semaine dans chacun de ces écosystèmes. 

Le choix de ces quatre villes ne doit rien au hasard. Chacune présente un écosystème local et 
un environnement spécifique qui en font les quatre centres incontournable pour se développer 
sur le marché technologique en Chine. 

 

- Pékin, le cœur de la R&D chinoise 

Pékin rassemble des centres de R&D, des universités et centres de recherche, fabrication 
d’ordinateurs et de téléphones portables, édition de logiciels, et réseaux télécoms y sont 
importants.  

Zhongguancun, le « quartier » chinois de l’électronique, concentre des activités de recherche 
en accueillant des universités chinoises de premier rang telles que les universités de Pékin et 
de Tsinghua ainsi que des Instituts renommés dont certains sont rattachés à l'Académie des 
Sciences de Chine (CAS). 

Pékin abrité également Innoway est une zone nouvelle de 45 000 m2, entièrement dédiée aux 
start-up chinoises afin de leur allouer des espaces de co-working. Elle en accueille à ce stade 
339. Depuis quelques mois, l’espace invite des start-up étrangères. 

Au total, le parc compte une quarantaine d'universités et d'écoles (toutes spécialités 
confondues) auxquelles s'ajoutent quelques 200 institutions de recherche ainsi que 67 
laboratoires clés d'état. 30 000 entreprises IT peuplent le parc de Zhongguancun. 

 

- Shanghai, l’innovation dans les services 

A Shanghai, les domaines de compétences sont globalement similaires à ceux proposés à 
Pékin mais davantage orientés vers les services que la production hardware : R&D, 
universités et centres de recherche microélectronique, télécoms, matériel informatique, 
ordinateurs, logiciels, jeux vidéo, optoélectronique.  
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3 000 entreprises High-Tech certifiées par le Comité des Sciences et Technologies de 
Shanghai. D’ailleurs, les sièges de Ctrip, Yihaodian, Verysilicon, Wonders group, BestTV font 
partie de cet environnement. 

Plusieurs entreprises IT ont fait le choix de Shanghai, traditionnellement ouverte aux 
entreprises étrangères, pour établir des centres de recherche, au rang desquelles Hewlett-
Packard, Lenovo, Intel, Infineon ou encore IBM, Citibank, eBay, Infosys et SAP AG dans le 
logiciel. 

 

- Shenzhen, la Silicon Valley chinoise 

Situé juste en face de Hong Kong, Shenzhen est le cœur de la Chine technologique de 
demain. La ville accueille des centres de R&D, des universités et des centres de recherche 
microélectronique, électronique, optoélectronique, laser, télécoms, matériel informatique, 
ordinateurs, logiciels, téléphones mobiles, jeux vidéo. 

Le premier parc high-tech industriel de Shenzhen, créé en 1996, est l’un des plus importants 
en Chine du Sud. D’une surface de 11,5 km², ce parc a réussi à attirer des capitaux étrangers. 
13 entreprises européennes (dont 1 entreprise française) ont développé des coopérations 
avec les universités sur la formation et l’enseignement à distance.  

En 2009, le montant total des investissements réalisés était de 1,04 milliards d’euros. Depuis, 
on dénombre 2 grandes zones hi-Tech avec 14 parcs hi-Tech et 7 parcs logistiques. 

Grâce au positionnement sectoriel (comprenant par exemple l’Internet of Things (IoT), 
l’optoélectronique, optique, biotechnologie, industrie pharmaceutique, et autres nouveaux 
matériaux), le parc high-tech de Shenzhen fournit des solutions à des grands groupes chinois 
et internationaux. 

Dans la zone Guangdong/Delta de la Rivière des Perles/Shenzhen, on dénombre 6 Parcs 
industriels dont le Parc Hi-Tech, 7 incubateurs importants, 30 000 entreprises High-Tech dont 
1 353 accréditées par le gouvernement. Il existe par ailleurs plus de 2 800 entreprises 
d’investissements spécialisées dans l’innovation à Guangdong. Plusieurs acteurs essentiels 
de l’internet, à l’image de Tencent, sont nés à Shenzhen. 

 

- Hong Kong, la vitrine pour les start-up du numérique 

Hong-Kong se situe au 3ème rang mondial des lieux à fort potentiel en matière de numérique, 
après la Silicon Valley et New York grâce à de récentes infrastructures qui lui permettent de 
soutenir la croissance des startups numériques.  

La plupart des grandes entreprises françaises et/ou internationales sont présentes dans le 
domaine des NTIC : Facebook, Google, Schneider, General Electric, Yahoo, Hutchison 
Telecom, IBM, Lenovo, Atos, Orange, STM et Maxwell. Hong Kong accueille depuis des 
décennies les sièges des grandes multinationales désireuses de développer leur présence en 
Asie. Le Hub attire souvent les directions marketing ou IT qui irriguent la région de leurs 
décisions. Bien souvent, le premier client chinois des PME françaises sera situé à Hong Kong. 
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 | 9 

 

 

 
A2IA en quelques mots 

A2iA a été créée en 1991 par le Professeur Jean-Claude Simon, pionnier de la Reconnaissance Intelligente de 
Caractères. Après avoir bénéficié de contrats de recherche dans le domaine de la  
reconnaissance appliquée au traitement postal et bancaire, A2iA a mis au point une technologie véritablement 
innovante capable de lire l’écriture manuscrite cursive. Cette technologie donnera lieu en 1996 à la 
commercialisation d’un premier logiciel dédié au secteur des moyens de paiement, A2iA CheckReader, qui 
équipe les plus grandes banques et établissements financiers dans plus de 26 pays dans le monde. 

Forte de cette présence dans le secteur bancaire à travers le monde, l’entreprise a poursuivi son 
développement en parallèle de l’ouverture en 1999 du siège social américain à New York. Des investissements 
constants dans la recherche et développement de la reconnaissance ont donné le jour à d’autres produits 
utilisés dans des domaines encore plus variés. A2iA FieldReader et A2iA DocumentReader ont respectivement 
été lancés en 2001 et 2005, permettant respectivement le traitement automatisé des formulaires, la 
classification intelligente de document et l’extraction de contenus manuscrits et imprimés.  La plupart des 
entreprises qui gèrent des volumes importants de documents utilisent la technologie A2iA intégrée aux solutions 
de lecture automatique de documents des plus grands éditeurs du marché. « A2iA Powered » ! 

En 2013 A2iA a poursuivi son innovation en lançant son offre de capture et de reconnaissance mobile A2iA 
Mobility, une solution de capture, traitement d’image et de reconnaissance pour les plateformes mobiles iOS et 
Android.   

A2iA a su rapidement s'imposer à l'international, notamment sur les marchés américain, asiatique et européen 
avec un réseau de plus de 380 partenaires éditeurs et intégrateurs. Avec plus de 15000 clients dans 26 pays, 
A2iA est une entreprise d'envergure internationale qui compte près de 70 personnes à Paris & New York.  

 

Son projet en Chine 

A2IA est présent dans 36 pays sur tous les continents et réalise 75% de son chiffre d’affaires à l’export. Pour 
s’attaquer au marché chinois, l’entreprise travaille sur une technologie de reconnaissance des caractères 
chinois. Les solutions de A2IA sont déjà capables de reconnaître automatiquement les caractères chinois sur 
les chèques. D’ici 2016/2017, l’entreprise prévoit de développer une technologie de reconnaissance complète 
des caractères chinois, en vue de répondre aux besoins du marché domestique en termes de reconnaissance 
automatisée des caractères, d’extraction d’information et de classement automatisé des documents. Elle 
souhaite développer à terme des partenariats avec des firmes chinoises de la téléphonie pour déployer ses 
solutions sur les terminaux mobiles. 

 

Les chiffres clés de A2IA 

Chiffre d’affaires : 10,8 Millions d’euros en 2014 dont 75% à l’export 

Croissance : +10,2% en 2014 
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Euris Health Cloud® en quelques mots 

Euris Health Cloud® est un groupe français dédié à la santé avec un volet d’activités lié à l'hébergement de 
données de Santé et une activité d'édition de logiciels spécialisés pour les forces de ventes des laboratoires 
(CRM & promotion digitale). 

En respect des standards français, Euris Health Cloud® offre un cloud communautaire pour la Santé 
Connectée dans différents pays avec le même niveau de sécurité. Avec l’essor du marché de la santé 
connectée, les offres de services sont très importantes. 

Euris Health Cloud® construit un écosystème dédié à la santé connectée : Cloud Santé® Marketplace. Cette 
plateforme d’hébergement, agréée, propose un service d'infrastructure et un ensemble de services logiciels 
bâti avec les meilleures technologies du marché.  

Les opérateurs de service dans le domaine de la santé y trouvent des « briques-produits » en mode SaaS, 
agréées, sécurisées, et répondant aux plus hautes exigences en matière de réglementation des systèmes 
d’information de santé. 

Dans la Marketplace, Euris Health Cloud® édite NetReps®, logiciel de CRM, et Smart Content® qui met à la 
disposition des acteurs de la santé les outils de la promotion digitale. Ces solutions offrent une large 
couverture fonctionnelle et permettent aux laboratoires pharmaceutiques d’avoir à leur disposition tous les 
outils nécessaires pour le suivi de la bonne mise en place de leur stratégie marketing/ventes. Ces 
fonctionnalités sont disponibles sur n’importe quel matériel, à la fois en ligne et déconnecté. 

Euris Health Cloud® est le seul fournisseur à proposer un hébergement multi-territoire avec une Marketplace 
“as a service”. Concernant la Suite logicielle, Euris Health Cloud® propose une chaine de valeur unique qui 
combine les solutions CRM et CLM qui sont les plus adaptées aux besoins des laboratoires pharmaceutiques. 
Les solutions sont déployées en Europe, Afrique, Asie et Amérique Latine. 

Son projet en Chine 

Euris Health Cloud® a entamé ses premières démarches sur le marché chinois en 2009. En 2014, l’entreprise 
a signé ses premiers contrats et installé ses propres infrastructures d’hébergement en Chine continentale. 
Pour accélérer son développement sur la zone, Euris a ouvert un bureau à Shanghai en juillet 2015. 

 

Les chiffres clés de Euris Health Cloud® 

Chiffre d’affaires : 3,4 millions d’euros en 2014  

Croissance : +21% en 2014 

 
 



 
 
 
 
 

 
 

 

 

 
F

F
c

S
t
F
f
la
p
s

A
d

N
c

 

S

L
v
F
m

F
d
a

D
d
c

 

L

C

C

 

Feeligreen

Feeligreen es
courant, sécu

Si les bénéfic
raitements d
Feeligreen su
facilité d’utilis
arges, des s
passant par 
soulagement

Avec nos pre
développer u

Nos dévelop
cosmétique. 

Son projet

Le marché m
venir, notam
Feeligreen a
milliards de d

Feeligreen so
développer la
avec un parte

Désormais, F
de la cosmé
chinois. 

Les chiffre

Chiffre d’affa

Croissance 

n en quelq

st une jeune
urisés et effic

ces des disp
dermo-thérap
urpassent les
sation leur p
solutions ant

le traiteme
t de la douleu

emiers prod
un produit tec

ppements ac

t en Chine

mondial des d
mment sous 
adressent un
dollars d’ici 2

ouhaite donc
a distribution
enaire local e

Feeligreen c
étique pour r

es clés de

aires : N/A  

: N/A 

ques mots

 entreprise t
caces, pour u

positifs à micr
peutiques et 
s solutions e
permettant d
ti-âge pour 

ent des cica
ur. 

uits, les pat
chnologique 

ctuels étend

e 

dispositifs mé
l’impulsion 

 large march
2018. 

c se dévelop
n des solutio
et l'enregistre

ible les lead
renforcer so

e Feeligree

 

s 

echnologiqu
un large spe

ro-courant o
dermo-cosm

existantes. C
d’être déploy
la peau à la

atrices en p

tches anti-âg
offrant des r

ent le cham

édicaux gran
du vieilliss

hé dans le d

per en Asie 
ons déjà exi
ement de ce

ers industrie
n développe

en 

e qui se foca
ectre d'applic

nt été démon
métiques, les
es dernières
yées largem
a délivrance 
assant par 

ge FEELIGO
résultats prob

mp de nos 

nd public va c
sement de 
domaine de 

et prioritaire
stantes dans

es produits au

els chinois da
ement techno

alise sur le d
ations cosmé

ntrés depuis 
s produits et 
s n’ont pas le

ment. Pourtan
de médicam
la préventio

OLD, nous av
bants. 

applications

connaître un
la populatio
la santé et 

ment en Chi
s le domain
uprès des au

ans le doma
ologique et 

éveloppeme
étiques et thé

plus de 40 a
les technolo

e niveau d’eff
nt, les doma
ments sous-c
on des mala

vons su dém

, ciblant les

e forte croiss
on. Les solu
de la dermo

ne. Le prem
e de la cosm
utorités de sa

ine des biote
sécuriser so

ent de dispos
érapeutiques

ans dans le d
ogies mises 
ficacité, de s
aines d’appli
cutanés san
adies de la

montrer notre

s industries 

sance dans 
utions déve
o-cosmétique

ier objectif a
métique en 
anté chinoise

echs, de la p
on entrée su

| 13 

sitifs à micro-
s. 

domaine des
au point par

sécurité et de
ications sont
s aiguille en
 peau et le

e capacité à

médicale et

les années à
loppées par
e estimé à 7

a donc été de
collaboration
es.  

pharmacie e
ur le marché

-

s 
r 
e 
t 
n 
e 

à 

t 

à 
r 
7 

e 
n 

t 
é 



 
 
 
 
 

 
 

 

 

 
F

F
F
le
l

L
p
m
D
d

F
e

L
e
v
c
p
a
d

 

S

E
E
f
u
c

L
g
L

 

L

C

C

Fitizzy en 

Fitizzy est un
Fitizzy est de
es sites mar
igne. 

La volonté d
proches, insc
mensurations
D’autres fon
d’indiquer su

Fitizzy conse
est possible d

La Recherch
entourés de 
valider la pre
capable de d
par l’internau
aux domaine
du e-commer

Son projet

En 2015, Fit
Espagne et 
fondateurs n
une manière
clairement un

L’objectif de 
grandes mar
Leur applicat

Les chiffre

Chiffre d’affa

Croissance 

quelques 

n assistant s
e permettre à
rchands parte

e Fitizzy est
crits sur Fiti
s ne sont ja

nctionnalités 
r son profil s

eille aux les 
de scanner l

he et Dévelo
professionn

emière versio
déterminer, n
ute. L’équipe
es de la linge
rce pour répo

t en Chine

tizzy a enta
au Japon. L
’hésitent pas

e comme les
n marché pri

Fitizzy est d
rques du reta
tion est déjà 

es clés de

aires : N/A  

: N/A 

 

mots 

shopping pou
à chaque inte
enaires pour

t aussi d’aid
zzy. Pour se
amais affich

sociales pe
ses marques 

consommate
es codes-ba

oppement es
nels de la m
on de l’algor
non seuleme
e continue de
erie et de la 
ondre précis

e 

mé son dév
La société e
s à citer Jac
s autres de f
oritaire pour 

d’ouvrir rapid
ail pour tire 
traduite en c

e Fitizzy 

ur le e-comm
ernaute de c
r s’assurer de

er l’utilisateu
es proches, 
ées), selon 
ermettent d’
favorites. 

eurs en bout
rres et sélec

t l’un des pi
morphologie, 
rithme qui ca
ent la taille, m
e travailler po
chaussure. 
ément aux p

veloppement 
envisage ma
ck Ma, le pat
faire du sho
Fitizzy. 

dement un b
tout le profit 
chinois et prê

merce dans le
créer son« p
e sélectionne

ur à savoir q
l’utilisateur 
les paramè

’envoyer de

tiques physiq
ctionner la bo

iliers de la r
du prêt-à-p

alcule la bon
mais aussi c
our améliore
Les fondate

problématiqu

t internationa
aintenant à 
tron d’Alibab
pping. En C

bureau en h
t du dévelop
ête à conqué

e domaine d
asseport mo
er la bonne t

quelle taille c
a seulemen

ètres de con
s recomma

ques grâce à
onne taille po

éussite de F
orter et de 
ne taille. Ce

comment le p
er les conseil
urs se sont a
es de la ven

al, d’abord a
court terme 

ba : « Dans le
Chine c’est u

hine et de d
pement du m

érir le marché

de l’habilleme
orphologique 
taille de vête

choisir pour f
nt accès à la
nfidentialité q
ndations pro

à l'applicatio
our le produit

Fitizzy. Il aur
modélistes, 

et outil innova
produit se co
ls et élargir s
aussi entour
te en ligne. 

au Royaume
son dévelo

e reste du m
un art de viv

évelopper de
marketing m
é. 

ent. L’object
 » et de l’util

ements lors d

faire des ca
a taille comm
que ceux-ci 
oduits, d’en 

on mobile av
t en question

ra fallu plus 
pour élabor

ant est, pou
omportera u
son champ d
rés de nomb

e-Uni, en Al
oppement en
monde, le e-s
vre ». La Ch

es partenari
obile et du e

| 14 

if premier de
liser sur tous
d’un achat en

deaux à ses
merciale (les

ont choisis
recevoir et

ec laquelle i
n. 

de 15 mois
rer, tester e
r le moment
ne fois porté
de recherche
breux experts

lemagne, en
n Chine. Les
shopping es
ine est donc

ats avec les
e-commerce

e 
s 
n 

s 
s 
. 
t 

l 

, 
t 
, 

é 
e 
s 

n 
s 
t 
c 

s 
. 



 
 
 
 
 

 
 

 

 

 
L

L

L
d
a
d

C
l

L
R
G
4
p
d

 

S

L
m
d

L
p
r
d

 

L

C

C

 

 

Lengow en

Lengow, "eas

Lengow est u
d'internationa
assure une fo
diffusion : pla

Créée en 2
’écosystème

Lengow com
Rueducomm
Google, Cdis
45 pays, par 
places de m
d’acquisition.

Son projet

Le marché c
marché tels q
développeme

Lengow est d
particulier l’A
renforcer sa 
d’atteindre ce

Les chiffre

Chiffre d’affa

Croissance 

n quelque

sily sell every

une solution 
alisation des
orte visibilité
aces de marc

2009, Lengo
e numérique 

pte aujourd’h
erce, Carref

scount, Criteo
des e-comm

marché, exp
.  

t en Chine

chinois du e-
qu’Alibaba e
ent de Lengo

déjà présent
Asie. Le dév

position de 
et objectif. 

es clés de

aires : 4,8 m

: +24% en 2

 

es mots 

ywhere"  

d’e-commer
s marques e
é et rentabilité
ché, compara

ow, figure a
européen et

hui près de 3
four, Sephora
o, Prestasho

merçants qui 
ploiter la ric

e 

-commerce r
et ses multipl
ow sur ce ma

t dans 45 pa
eloppement 
leader inter

e Lengow 

millions d’euro

2014  

ce automatio
t distributeu
é aux catalo
ateurs de pri

aujourd’hui p
fait de son e

3 500 sites e
a, Auchan, N

op,…) à trave
souhaitent p

chesse de l

représentait 
es sites de e

arché est don

ays et cherch
internationa

rnational du 

os en 2014 

on répondan
rs sur intern

ogues produit
ix, régies d’a

parmi les a
expansion in

e-commerce 
Nocibe, L'Or
ers le monde
proposer leu
eurs donné

328 milliards
e-commerce
nc conséque

he à se déve
al est au cœ

e-commerce

nt aux enjeux
net. Intuitive 
ts des e-com

affiliation, dis

cteurs incon
ternationale 

clients ( La 
real,…) et 1 
e. Sa solutio
rs produits a
es produits 

s en 2013, p
 au premier 

ent. 

elopper sur le
œur de la stra

e mondial. L

x de performa
et innovante

mmerçants su
play/retarget

ntournables 
une priorité.

Redoute, Fn
800 diffuseu
n est utilisée

auprès de co
et dévelop

principaleme
rang desque

es marchés 
atégie de l’e
Le marché c

ance, d’auto
e, la platefo
ur tous leurs
ting... 

du e-comm
.  

nac, Decathlo
urs partenair
e, à ce jour, d
omparateurs 
pper ainsi le

ent grâce au
els TMall. Le

les plus pro
entreprise po
chinois doit 

| 15 

matisation et
rme Lengow

s supports de

merce et de

on, 3suisses
es (Amazon
dans plus de
de prix et de
eurs canaux

x leaders du
e potentiel de

metteurs, en
our établir et
lui permettre

t 
w 
e 

e 

, 
, 

e 
e 
x 

u 
e 

n 
t 
e 



 
 
 
 
 

 
 

 

 

P

C
je

L
s
E
p

L
f
c
s

P
b
p
c

M
l
u
c

V
p
c
d

 
 
S

L
a
d
 
 

L

C
c

 

PRIZM en 

Créée en 20
eune pousse

La jeune star
sur le site int
En seulemen
plus de 161.0

Le principe e
fonction de c
choisie par P
sans avoir à 

Prizm est ain
bracelets con
personnes p
caractéristiqu

Mais Prizm n
’ambiance à 
une soirée e
comprendre q

Vous aimez 
playlists Sou
connecté à v
depuis votre 

Son projet

La Chine veu
annuelle de 
donc toute sa

Les chiffre

Chiffre d’aff
comptabilisé 

quelques

013 par Pierr
e qui a pour o

rt-up français
ternet améric
nt 4 jours, le
000 €. 

est simple : 
ce qu’il se p
Prizm. Ainsi, 
utiliser son s

nsi capable 
nnectés. La s
présentes da
ue unique da

ne se conte
l’aide de ca

entre amis. 
que vous pré

la musique 
undcloud ou
vos enceinte
compte Sou

t en Chine

ut faire du s
30%, le mar
a place pour 

es clés de

faires : Le p
plus d’un m

 mots 

re Gochgaria
objectif de re

se, basée à P
cain Kickstar
e projet a att

appuyez su
passe dans l

la musique 
smartphone o

de détecter 
startup a dév
ans la pièc

ans le secteu

nte pas de r
pteurs sonor
Plus vous 

éférez écoute

qui passe ? 
 Deezer. A
es (Jack 3.5
ndcloud, Spo

e 

secteur des o
rché des obj
y développe

e PRIZM 

produit sera 
illier de préco

 

an, Arthur Eb
epenser la m

Paris, a lancé
rter pour fina
teint son obj

r un bouton
a pièce : l’am
correspond 

ou son ordin

les personn
veloppé un a
e, pour pro

ur de la musiq

reconnaître 
res. Ainsi, Pr
interagissez 
er du Rock le

Appuyez su
ppuyez sur 
5mm, Optiqu
otify ou Deez

objets conne
jets connecté
er son activité

lancé à la 
ommandes.

berhardt, Pie
manière dont 

é en Octobre
ancer l’indus
jectif et réco

, et Prizm™
mbiance et 
parfaitemen
ateur. 

nes présente
algorithme qu
oposer un c
que et de la 

qui sont les
rizm arrive à 

avec Prizm
e matin, et d

ur le cœur, 
la croix po

ue ou Bluet
zer. 

ectés un de 
és est donc 
é et produire

fin de 2015

erre Verdu et
nous écouto

e 2014 une c
trialisation d

olté plus de 7

™ choisit de 
les personne

nt au context

es dans une 
ui analyse le
choix music
Hi-Fi. Perso

 personnes 
faire la diffé

m, mieux il 
u Jazz quan

et la musiqu
our changer 
ooth), diffus

ses secteurs
un des plus

e son premie

5 mais avant

t Olivier Rob
ons la musiqu

campagne de
e son nouve
70 000$.  Pr

lui-même la 
es présentes
e détecté. L

pièce, via le
es goûts mus
al qui plaira
nne aujourd’

dans la pièc
rence entre u
vous connaî
d vous rentre

ue est ajouté
la musique 
e la musiqu

s stratégique
s importants 
r produit Priz

t même sa 

berdet, Ubith
ue à la maiso

e financeme
el objet conn
rizm a finale

 musique po
s influencen

Le tout autom

eur smartpho
sicaux de l’e
a à chacun
’hui ne propo

ce, il analys
une soirée ro
îtra. Par ex
ez du travail

ée directeme
 jouée. Priz

ue en Wi-Fi 

es. Avec une
au monde. 

zm.  

sortie, la st

| 16 

ings est une
on. 

nt participatif
ecté : Prizm
ment récolté

our vous, en
t la musique

matiquement

one ou leurs
nsemble des

n. C’est une
ose cela. 

e égalemen
omantique et

xemple, il va
. 

ent dans vos
zm, une fois

directemen

e croissance
 Ubithings a

artup a déjà

e 

f 
. 

é 

n 
e 
, 

s 
s 
e 

t 
t 

a 

s 
s 
t 

e 
a 

à 



 
 
 
 
 

 
 

 | 17 
 

 

S4M en quelques mots 

Le marché de la publicité sur mobile est en plein boom. Et S4M compte bien en profiter. Fondée en 2011, 
cette société française commercialise une solution intelligente permettant aux marques de mener des 
campagnes publicitaires ciblées auprès des mobinautes. 

S4M (Solutions for Mobile), est une plateforme technologique de publicité à la performance, réservée aux 
agences de publicité et aux annonceurs.  

S4M repose sur 2 offres technologiques : FUSIO by S4M, une suite d’algorithmes complexes qui prédit, 
délivre, mesure, optimise les campagnes en temps réel et produit des résultats vérifiables ; YANCO by S4M, 
plateforme de publicité à la performance, qui utilise la puissance de l’intelligence artificielle et l’analyse 
prédictive pour identifier en temps réel les acheteurs potentiels.  

S4M compte plus de 60 employés dans 5 bureaux répartis aux États-Unis, en Europe, en Asie-Pacifique et en 
Amérique du Sud, au service de plus de 150 annonceurs dans le monde.  

 

Son projet en Chine 

La Chine est l’un des principaux marchés mondiaux pour la téléphonie mobile et les services associés. S4M 
entend déployer en Chine la même stratégie orientée client qui a fait son succès en Europe. Elle vise en 
priorité deux types de clients potentiels : les principales agences media et les annonceurs majeurs. 

La stratégie de développement de S4M sur le marché chinois est très claire. Dans un premier temps, l’accent 
sera mis sur le sourcing des clients potentiels. Une fois cette première étape validée, S4M envisage d’ouvrir 
une représentation commerciale sur place et de développer l’assistance technique.  

Pour assurer au mieux son développement, la société va également localiser sa plateforme en chine pour 
adapter ses outils au marché local, tant du point de vue de la langue que des besoins identifiés chez les 
clients.  

 

Les chiffres clés de S4M 

Chiffre d’affaires : 6,6 millions d’euros en 2014  

Croissance : +253% en 2014  
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Sentryo en quelques mots 

Sentryo est une start-up technologique dont le siège est à Lyon fondée par une équipe expérimentée dans la 
cyber sécurité et dans l’entrepreneuriat. La société, est lauréate du concours In Pulse sponsorisé par Huawei 
et a été élue prix de l’Innovation des Assises de la sécurité 2015. 

Sentryo démarre simultanément en France et en Allemagne avec l’ambition de devenir le leader du secteur en 
s’appuyant sur des racines Européennes. 

Sentryo est un éditeur de solutions  de protection de l’Internet Industriel et des réseaux machine to machine 
contre les cyber risques. Sentryo  ICS CyberVision surveille le réseau, détecte les comportements anormaux 
et facilite la réaction aux incidents.  

Sentryo s’adresse aux entreprises des secteurs de l’énergie, du transport ou de l’environnement qui opère des 
infrastructures critiques comme aux entreprises industrielles du secteur manufacturier qui relèvent le défi « 
Industry 4.0 » Elle est idéalement placée pour répondre aux enjeux de cyber sécurité de l’Internet des objets 
professionnels. 

 

Son projet en Chine 

En Chine les enjeux en matière d’infrastructures industrielles et de protection de celles-ci sont considérables.  

Sentryo cherche à nouer des partenariats avec des équipementiers ou des intégrateurs dans le domaine de 
l’automation pour adresser les secteurs de l’énergie ou des transports en Chine. 

 

Les chiffres clés de Sentryo 

Chiffre d’affaires : Sentryo est actuellement dans son premier exercice. La société prévoit un CA de 250 000 
euros sur 2015 et une très forte croissance à compter de 2016 à la suite de la levée de fond : 1,5M€ en 2016, 
3,7 M€ en 2017, 6,5 en 2018 
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Stereolabs en quelques mots 

Créée en 2010 par des ingénieurs spécialistes en optique issus de l'Institut d'Optique de Palaiseau, 
STEREOLABS est une PME innovante spécialisée dans le développement de solutions de traitement d’image 
3D pour l’industrie. 

La société possède une expertise reconnue à l’international en vision 3D par ordinateur et reconstruction 3D 
temps réel.   

La société a fourni les équipements de traitement d’image 3D d’évènements internationaux comme les Jeux 
Olympiques de Londres, la Ligue des Champions et Roland Garros. Dans le domaine du cinéma, la société 
prépare à Los Angeles les futurs équipements de tournage d’Avatar 2, en partenariat avec la société de 
production de James Cameron. 

Depuis 2012, la société a diversifié ses activités dans le domaine robotique et industriel. STEREOLABS 
travaille actuellement sur de nouvelles solutions de perception 3D à base de stéréo vision. Cette nouvelle 
activité s’inscrit dans une stratégie de développement international et d’expansion à de nouveaux marchés. 

 
 
Son projet en Chine 

L'imagerie 3-D est la prochaine révolution pour les appareils mobiles. En 2020, 80% des smartphones seront 
équipés de capteurs 3D. STEREOLABS fournit le 1er capteur 3D au monde qui reproduit la vision stéréo 
humaine et permet de révolutionner les usages dans le monde de la téléphonie mobile. 

Les acteurs de la téléphonie chinois possèdent une part croissante du marché mondial des appareils mobiles. 
STEREOLABS souhaite travailler en partenariat avec les OEM chinois pour introduire la technologie de 
perception 3D dans les futurs smartphones. 
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WASSA en quelques mots 

Wassa est une société innovante spécialisée dans le web et la mobilité créée en 2011. Elle intervient dans la 
conception et le développement de solutions digitales optimisées pour les besoins de ses clients.  

Facelitycs est un composant logiciel (SDK) permettant la détection et l’analyse de critères morphologiques de 
l’utilisateur d’une plateforme numérique à travers l’œil de la caméra.  

Destiné aux applications iOS et Android, il permet de détecter et tracker des visages, reconnaitre des 
émotions, estimer le genre et l’âge d’une personne, ainsi que de détecter la présence d’accesoires tels que 
des lunettes.  

 

Son projet en Chine 

Wassa souhaite se développer en Chine pour y développer sa technologie. Son expertise dans les 
algorithmes scientifiques et dans le développement logiciel lui ouvre des opportunités sur le marché très 
technologique qu’est la Chine.  

 

Les chiffres clés de WASSA 

Chiffre d’affaires : 1.208.000 euros pour 2014 

Croissance : + 170% en 2014 

 

 

 

 

 

 

  
 


