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AdWords Raporlama Sistemindeki Degisiklikler

Kapsamli Bir Kilavuz

Giris

AdWords'te raporlama daha hizli ve kolay hale geliyor! Su anda yalnizca Raporlar
sekmesindeki Rapor Merkezi'nde bulunan raporlar Kampanyalar sekmesine tasiniyor.
Boylece, gelismis AdWords istatistikleri daha erisilebilir ve islem yapilabilir bir nitelik
kazaniyor. Cok yakinda Rapor Merkezi tlimiiyle kullanimdan kaldirilacak ve
Kampanyalar sekmesi, kampanyalarinizi yoneteceginiz, performanslarini analiz
edeceginiz ve rapor indirebileceginiz tek yer olacak.

Bu ayrintili kilavuzda, Kampanyalar sekmesindeki yeni raporlama islevleri adim adim
aciklanmaktadir. Size, Rapor Merkezi'nde segeneklerin su anda nerede bulundugunu
ve ayni secenekleri Kampanyalar sekmesinde nerede bulabileceginizi gosterecegiz.

Bu belgenin gecis asamasi icin kapsamli bir kaynak olmasi amaglandigindan, heniiz
gerceklesmemis degisikliklerden de s6z edildigini gorebilirsiniz. Belirli bir se¢cenegi
Kampanyalar sekmesinde bulamazsaniz, o 6zellige veya rapora ulasmak i¢cin simdilik
Rapor Merkezi'ni kullanmaya devam edebilirsiniz. Raporlar, tiim 6nemli islevleri
Kampanyalar sekmesinde yer alincaya kadar Rapor Merkezi'nden kaldirilmayacaktir.

Baslamaya hazir misiniz? O halde ayrintilara gegebiliriz!

I. Temel Raporlama Secenekleri

Bu boéliimde, yaygin olarak kullanilan rapor islemlerinin Kampanyalar sekmesinde
nasil gerceklestirilebilecegi agiklanmaktadir.

Verilere filtre uygulama

Filtreler, raporlarinizdaki verilerin kapsamini daraltmak ac¢isindan kullanishdir.
Crnegin, hesabinizda ¢ok sayida anahtar kelime varsa, harcamalarinizin énemli bir
bolimini olusturan anahtar kelimelere odaklanmak i¢in bir maliyet filtresi
ayarlayabilirsiniz.

Degisiklikten Once Degisiklikten Sonra

2. Ayarlar ' -
LELLELIEEI Reklam gruplan  Ayarlar  Reklamlar  Anahtar kelimeler  Adlar  ~
Goriniim (Zaman Birimi) et ol
...... yr v Fitre v it v & A
Tarih Arahigi ® Son hafta (gegen Pazar biten hafta)
14062010 | - 20062010 Filtre

Kampanya ve Reklam Gruplan © Tum kampanyalar ve onlanin tim reklam gruplan Maliyet [« [> E § Kaldir

B listeden elle seg

3. Geligmis Ayarlar (istege bagh)
» Situn EKle veya Kaldr
v Sonuglariniza Filtre Uygulayin

Sadece su kiterlerden hepsine uyan anahtar kelimeler goster
T [] ' Buyuktar[+] Kelar

Maliyet [+] ' Buyaktar[+] Kalae
Yerlesim / Anahtar Kelime
Eslegme Tiri
Anahtar Kelime Duumu | anahtar kelimeleri ekle
Reklam Dagtimi
4. giRekdam Gubu Durumy
Kampanya Durumu
Gosterimler
Rap]iklamalar
0

a

Biitge Durum (3 Deder / déniisiim (klama bagina bir) Tik
Placement Report

Iosbresters 1,00 S/gin Uygun 0
Sab[TENT S [ Bunu yeni bt rapor sablony olarak kaydet N g v
Ort Pozisyon .
Toplam: etcinlestirilmis tim kampanyslar 0

Rapor Merkezi'nde, raporlarinizi olustururken yalnizca sinirh bir filtre kiimesi
icinden secim yapabilirsiniz.

Kampanyalar sekmesinde daha fazla filtre secenegi sunulmaktadir. Kullanilabilecek
filtreleri gormek i¢in, herhangi bir veri tablosunun yukarisindaki "Filtre" diigmesini
tiklayin. Tabloyu rapor olarak indirirseniz, uyguladiginiz tiim filtreler de raporda yer
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alir. Kullanigli filtreleri, ileride kolayca erismek i¢in kaydedebilirsiniz.

Kampanyalari ve reklam gruplarini se¢gme

Kimi zaman, raporlarin hesabinizdaki kampanyalarin veya reklam gruplarinin bir alt
boliimiine odaklanmasini isteyebilirsiniz.

Rapor Merkezi'nde, rapor olustururken belirli kampanyalar1 ve reklam gruplarini
secebilirsiniz.

Kampanyalar sekmesinde, veri tablonuzda goriintiilenmesini istediginiz
kampanyalari ve reklam gruplarini belirtmek i¢in bir “Kampanyalar/Reklam Gruplart’

filtresi olusturabilirsiniz.

J

Tarih araliklarini se¢gme

Hem Rapor Merkezi'nde hem de Kampanyalar sekmesinde, sececeginiz 6zel tarih
araligina ait raporlar ¢alistirabilirsiniz. Buna ek olarak, hesabinizda yer alan énceden
secili tarih araliklar1 grubundan da se¢im yapma olanaginiz vardir.

Degisiklikten Once Degisiklikten Sonra
2. Ayarlar
Goriiniim (Zaman Birimi) Ozet [+ 17 0S 2010 - | 21 052010 Git -
Tarih Aralige o [Sonyedigin B Ozel tarih arahg
Dun
Bugin ' Bugin
Kampanya ve Reklam Gruplan © S on crt gun plan =1 —
1Son otuz gin Dan
Bu hafta (Pazartesi'den b kad
u hafta (Pazartesiden bugine kadar) Son 7 gan

3. Geligmis Ayarlar (istege bagh) Son hafta (gecen Pazar biten hafta)
Sonis hattas! (Pazartesiden Cumay)

» Situn EKle veya Kald Soniki htta (son gun gegen Pazar) Son hafta (Ptesi - Paz)

Buay
» Sonuglanniza Fittre Uygulayin Gegen ay Son is haftas: (Ptesi - Cuma)
— =

Tim Zamanlar

4. Sablonlar, Planlama ve E-posta Bu ay

Raporunuzu Adlandirin Placement / Keyword Report Gecen ay

Sablon Bunu yeni bir rapor sablonu olarak kaydet Tam zamanlar

Planlama Bu raporu otomatik olarak calisacak sekilde planla: | her gin

Eposta Rapor calistinldigida, suraya e-posta gonder TO 2 Ort. TBM (= Maliyet Ort. Konum

y . % 0,00 0,003 0,003 5
Birden fazla alc igin, e-posta adresierni virgalete ayi.
rapor su sekilde eklenmis olarak: | xml

% 0,41 0,023 0,023 4
% 0,00 0,003 0,003 3.9

Rapor Merkezi'ndeki hazir tarih araliklarinin ¢ogu Kampanyalar sekmesinde de
sunulmaktadir. Ancak, asagidaki tarih araliklar1 mevcut degildir:

*  Bu hafta (Pazartesi gliniinden bugiine kadar)

*  Son iki hafta (son giin Pazar)

* Son on dort glin

* Son otuz giin

Benzer bir rapor olusturma

“Benzerini olustur” baglantilari, gegmiste ¢alistirdiginiz raporlarin varyasyonlarini
hizla olusturmaniza yardimci olur.

Degisiklikten Once Degisiklikten Sonra

Son 15 Rapor

Yeni olustuulan raporanizi burada gérebilirsiniz. Hesabinza birkerede en fazla 16 rapor saklanr.

Rapor Adi Tarh Araliy stenen Dum Benzer Olugtur | Si
11Haz 2000-17Haz 2010 18 Haz 2010024337 Tamamland)

O7Haz 2010-13Haz 2010 18 Haz 2010 00:53:05  Tamamlandi

Michele's Fun Report Placement /Keyword Reott 07 Haz 2010-13Haz 2010 14 Haz 2010023642 Tamamlandi  Benzer Olugtur  Sil

Rapor Merkezi'nde, bu baglanti yalnizca olusturdugunuz son 15 rapor igin
kullanilabilir.
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Buna karsin, “Benzerini olustur” baglantisi, Kampanyalar sekmesinde olusturdugunuz
son 100 rapor icin kullanilabilir. Raporlariniz, Kontrol Paneli ve Kiitiiphane'nin
"Raporlar” boliimiine kaydedilir (sekmenin sol tarafinda, kampanya listenizin altinda
bulunan baglantiy: tiklayarak erisebilirsiniz). Raporlarinizdan birinin yanindaki
“Benzerini olustur” baglantisini tikladiginizda, otomatik olarak o rapora iligskin
indirme paneline goturiiliirsiiniiz. Burada, rapor ayarlarini degistirebilir ve benzer bir
rapor olusturabilirsiniz.

Bir raporu sablon olarak kaydetme

Rapor Merkezi, baslangi¢ noktasi olarak ge¢misteki ayarlari kullanarak hizla rapor
olusturmaniza yardimci olmak i¢in bir rapor sablonu olusturma segenegi sunar.

Degisiklikten Once Degisiklikten Sonra

4. Sablonlar, Planiama ve Eposta Rapor indir

Asalcaks nginn aimn,
paniayabirsiiz Deneln iz itaki Indirien O3elernzl yonetn »

Raporunuzu Adlandirin Placement / Keyword Repor

Raporadl o
Sablon ) Bunu yeni bir rapor sablonu olarak kaydet Bicim | Exce cov -
Planlama Bu raporu otomatik olarak calisacak sekilde plania: [her o Bolumlere ayr + Segment ekie

» Raporu e-postayla gonder ve planla

Eposta Rapor calistirldigida, suraya e-posta gonder.

i virgullerte ayin.

Kampanyalar sekmesinde, her rapor temelde bir sablon islevi gérebilecegi i¢in,
sablonlar ve normal raporlar arasindaki fark ortadan kalkmistir. Daha énce
indirdiginize benzer bir rapor ¢alistirmak i¢in, Kontrol Paneli ve Kiitiiphane'deki
"Benzerini olustur" baglantilarini kullanmaniz yeterlidir. Mevcut bir rapora iliskin e-
posta ve siklik ayarlarini degistirmek isterseniz, farkl ayarlara sahip yeni bir rapor
olusturmak yerine, bu ayarlar1 dogrudan bu panelde diizenleyebilirsiniz.

Rapor planlama

Hesabinizin performansi hakkinda diizenli araliklarla bilgi almak istiyorsaniz, her
gln, her hafta veya her ay otomatik olarak ¢alistirilacak raporlar olusturabilirsiniz.

Degisiklikten Once Degisiklikten Sonra

4. Sablonlar, Planiama ve E-posta Rapor indir

i dime,
planiayabirsiniz Denel piiakiIndien oGelenniz yonetin »
Raporunuzu Adlandirn Placement Report

Raporad e
Sablon 9] Bunu yeni bir rapor sablonu olarak kaydet Bicm [
Planlama 4 Bur ik olarak calisacak sekilde planl Bolmlere ayr -

£ posta ~ Raporu e-posiayla gonder v plnla
Suraya  Hig kimse (eposta gerekmiyor)
9Onder o Yalnzca ben
Rapor gorunleme erisimine salp tm hesap kulancian
Rapor erisimine safip el hesap kulenclan

SMKW
Birkereik
0 e K Pt it urum Taamar oo T0  or
| Ak gt 1005un Ugun oxs omow  wam

Kampanyalar sekmesinde, rapor olustururken raporun ne siklikta ¢calistirilacagini da
segebilirsiniz. Planlama se¢eneklerinizi gérmek i¢in, indirme panelindeki “Raporu e-
postayla gonder ve planla” baglantisini tiklayin.

Bunlarin yani sira, artik raporunuzun planlamasini istediginiz zaman degistirme
esnekligine de sahipsiniz. Kontrol Paneli ve Kiitiiphane'nin "Raporlar” béliimiine
gidip, raporunuzun "Siklik" siitunundaki ayari degistirmeniz yeterli olacaktir.

Degisiklikten Once Degisiklikten Sonra

Rapor Sablonlarm Raporiar
Indiciinz veye otometik oerck calsmek o E sahip benzerbir rape E veyafart
. ayerkra sahip berzer bir rapor osurabisiniz.
Kaydedilen sablolanz Yeri RaporOlutur il olugtundduunda buradan yei ragraa erisiirv yeni rapotan dizeleyabirvegalgtraiisinz FRapor nmeyi s daa fz bl ccnn

Dahafazla bilgi edinin

Sablon Ad Taih Ay Planlanmig Caltr S
E— s
Son yed gin Her gin Cagte 81 £ Rapor Bom  Eposta TarhAralgi  olusturidu  SKIk islemier (7
N . o ¥ Keyword report Excel csv  Hig kimse (e-posta gerekmiyor) Ozeltarnaralyi  16Haz2010  Pazartesi  Simci
Sonyedi gin Her Pazartesi dgr S Gt LTI <
[ ooeceCammm  Exelcs ReWme(epsagemn  Tmmnaa oM breek S
Gegenay Istek Uzerine Calstir Si

Ornegin, planlanmis bir raporun ¢alistirilmasina son vermek istiyorsaniz, raporu
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tiimiiyle silmek yerine, raporunuzun “Siklik” stitunundaki ayari “Hi¢biri” olarak
degistirebilirsiniz. Boylece, ileride manuel olarak olusturmak isterseniz, bu rapor

zaten hazir olacaktir.

Raporu e-posta ile gonderme

Bazi kullanicilara hesabinizin tiimiine dogrudan erisim izni vermeyip onlarla

raporlari paylasabilirsiniz.

Degisiklikten Once
4. Sablonlar, Planlama ve E-posta

Raporunuzu Adlandirin Placement / Keyword Report

Sablon Bunu yeni bi apor sablonu olarak kaydst
Planlama Bu raporu otomatic olarak galisacak sekide plania

E-posta

suraya e-posta gonder

adre:
Kilde sklsnmis olarak

Degisiklikten Sonra

Rapor ndir

alimen,
planiayabirsing. Denel yonetin»

Bolimiere &y + Seqment ekie
~ Raporu e-posiayia gonder ve plania

Swaya  Hic kimse (e-posta gerekmiyor)
9Onder: ¢ Yalnzca ben
 Rapor gortntfeme erisimine sahip im hesap kulaniciar

Rapor eisimine sahip bel hesap kulancian
SIIK ko +

oo ]]

Rapor Merkezi'nde, yeni bir rapor olustururken ek alicilarin e-posta adreslerini
girebilirsiniz. Ancak, her bir raporla hangi e-posta adreslerinin iliskili oldugunu
kontrol etmek kolay degildir. Ornegin, herhangi bir is arkadasiniz sirketten
ayrildiginda onu tiim raporlardan kaldirmanin kolay bir yolu yoktur.

Raporlarinizi daha giivenli hale getirmek icin, Kampanyalar sekmesinden raporlara e-
postayla erisim artik hesabinizdaki diger kullanici erisimi denetimlerine bagh
kilinmistir. Bir rapor olustururken, raporu hesabinizin diger kullanicilarina e-postayla
gondermeyi segebilirsiniz. Raporu dogrudan AdWords'te oturum agmayan birine
gondermek isterseniz, “Hesabim” sekmesini tiklayin, “Erisim”i se¢in ve o kisiyi bir salt
e-posta kullanicisi olarak ekleyin. Salt e-posta kullanicilari, hesaba sinirli erisime
sahiptir.

Rapor indirme

Raporlari ¢evrimici olarak dogrudan hesabiniza indirebilir veya e-posta yoluyla
alabilirsiniz.

Degisiklikten Once Degisiklikten Sonra

Son 15 Rapor S

| Rapor

Bgm  Eposta TarhArIg  olusturidu  SKIK lemier 2

Yeni olusturulan rapoannizs burada gorebilirsiniz. Hesabinza bir kerede en fazla 15 rapor saklanr:

[0 Kepororegot  Ewelcsv  Hokimse(eposiagerekmyor)  Omellahamly 16722010 Paates  Sindc

[0 DevceCampaign  Excel csv  Ho kimse (eposagerekmiyor)  Tumzamaniar  06May2010  Birkerelk  Smdig

Istenen Duum

Tarh Avaly Benzer Olugtur

1 Haz 200-17Hez 2010 18 Haz 2010024337 Tamamlandi  Be

port - 247307 GoogleStore 07 Haz 2010 - 13 Haz 2010 18 Haz 2010 00:33:05

Tamamland:  Ber

port  O7Haz 2010-13Haz 2010 44 Haz 2010 0236:42  Tamamland:  Benzer Olugtur  Sil

Rapor Merkezi yalnizca son 15 raporunuzu kaydederken, Kontrol Paneli ve
Kiitiiphane'nin “Raporlar” béliimii, Kampanyalar sekmesindeki tiim raporlarinizi
listeler. Tablodaki herhangi bir raporu indirmek i¢in o rapora iliskin “Simdi ¢alistir”
secenegini tiklayin.

Rapor Merkezi'nden génderilen e-postalar raporlari ek olarak icerebilir. Ancak bir ek,
e-posta gelen kutular i¢in ¢ok biiyiik oldugunda, bu durum bazen ¢ok biiytik hesaplar
icin sorunlara yol agmaktadir. Bu sorunu énlemek i¢in, Kampanyalar sekmesinden
gonderilen rapor e-postalari ek yerine, rapora bir baglanti igerir. Raporu indirmeye
baslamak i¢in e-postadaki baglantiy1 tiklamaniz yeterlidir.

II. Farkh Rapor Tirleri

Bu béliimde, Kampanyalar sekmesinde bulunan her bir rapor tiiriinii ayr1 ayri ele
alacagiz. Performans verilerinizi indirmek i¢in artik Rapor Merkezi'ne gitmeniz
gerekmez ve Kampanyalar sekmesindeki veri tablolarini raporlar olarak
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indirebilirsiniz. Bir tabloyu rapor olarak disa aktarmak i¢in, indirme panelini agmak
lizere tablonun yukarisindaki ara¢ gubugunun igini ' tiklayin.

Hesap raporlari

Hesap performansi raporlari, tiim hesabiniza ait 6zet istatistikleri gosterir ve genel
AdWords performansinizi hizla gézden gecirmenize yardimci olabilir.

Kampanyalar sekmesinde, hesabinizin tamamindaki verileri ¢esitli yollarla
goriintileyebilirsiniz.

* Sayfanin sol tarafindaki “Tiim ¢evrimici kampanyalar” segiliyken,
tablolarinizin en altindaki “Toplam” satirlarina bakin.
Hesap verilerinizi, sececeginiz boyuta gore diizenlemek i¢in “Boyutlar”

sekmesine gidin. Ornegin, hesap verilerinizin dékiimiinii aga veya cihaza gore

alabilirsiniz. Bu sekme varsayilan olarak etkin degildir. Etkinlestirmek icin,
son sekmenizin yanindaki meniiyi tiklayin ve “Boyutlar” onay kutusunu
isaretleyin.

Kampanya raporlari

Kampanya raporlari, tek tek kampanyalarinizin performansini gésterir.

Degisiklikten Once Degisiklikten Sonra

Rapor Olustur Tim gevrimici kampanyalar

o 17052010 | - [2105200 | Gt -
Hesap etkinliginiz azerine yeni bir rapor igin, yukandaki seceneklerden birini Stkga Sorulan Sorular
Secin, ve Rapor Olugturu tiklayin. Pek gok raporun oluturuimasi birile bes  * Raparlann bana e-posta e gonderimesini
dakika aras) surer (seya gonderiimemesini) nasil saglanm?
Ozet gorintile” ile "Gune gére [CUTPISETTM Reklam gruplan  Ayarlar  Reklamlar  Anahtar kelimeler  Aglar |~
+ “Ozet gortintule” il "Gune gor
Bunu yeni bir rapor sablonu olarak kaydet yazan kutuyu tikladiysaniz ‘Qoruntule” arasindak fark nedir? E1kh olanamn timi
ayarlanniz benzer raparlan ilerde daha hizi olusturabilmeniz icin Kampanyaar Boumereayr v Fire v Suniar | v 3, Ana
saklanacakir.
Rapor indir
Agagekitabio istatstierin apor olrak indrin, Gelecekte ayn fitrlei, dimei stunlan ve gorel tarh arabe kullanarak raporann ofomati orak
indrimesiide planayebiirsinz. Denetim Hasasi ve Keaplkai indi enctin >
1. Rapor Tara
. Rapor adi | Kampanya raporu
Asatjdak seg bir rapor segin:  Rapor tireri hakkinda daha fazlasi ogrenin
Bigim | Excel csv +
Yerlegim / Anahtar Kelime Performansi
erle Bolamlere ayir 4 Segment ekle
Reklam Performansi an = e
URL Performansi

Reklam Grubu Performansi =

» Raporu e-postayla gonder ve plania

°

Kampanya Performansi

- Olugtur il ptal et
Hesap Perormansi

Demografik Peformans

Cografi Performans

© Kampanya Butge Durum Tiklamalar Gostr. TO 2 Oft. Maliyet  Kaybedilen Gostr.  Kaybedilen
TBM Gostr.Payl Payi 2 Gostr.Pay

(Siralama)
Arama Sorgusu Performansi o scers 1.008igin Uygun 3 142 %245 0145 4985 %2207 %5689 %2084
igeik Agi Perormansi Toplam: etinegtriimi tam 35 1420 %245 0145 4985 %2227 %5689 %2084
kampanyaiar
Erigim ve Sikiik Performansi (2 Toplam - Arama 35 1430 %245 0,145 498% % 22,27 % 56,89 % 20,84
Toplam - Goruntiili Reklam Agi (2 0 0 %0,00 0008 000§ - - -
Toplam - tim 1,00 $igiin 35 1430 %245 0,14 498§ %2227 %5689 % 20,84
Kampanyalar

Kampanyalar sekmesinde bir kampanya raporu indirmek i¢in, "Kampanyalar" alt
sekmesinde kampanya listenizi goriintileyin. Veri tablosunda yalnizca belirli
kampanyalari gérmek istiyorsaniz, bir “Kampanyalar/Reklam Gruplart” filtresi
olusturun. Tabloyu rapor olarak indirmek i¢in, tablonun yukarisindaki arag

gubugunun i¢ini * tiklayin.

Reklam grubu raporlari

Istatistikleri reklam grubu bazinda gérmek icin, “Reklam gruplar1” sekmesine gidin ve
veri tablosunu bir reklam grubu raporu olarak indirin.

Degisiklikten Once Degisiklikten Sonra
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Rapor Olustur

Tim gevrimici kampanyalar

Hesap etkinliginiz Gzerine yeni bir rapor icin, yukandaki segeneklerden birini Stkga Sorulan Sorular § i pany: 17052010 | - [21052010 | | Gt -
secin. ve Rapor Olugturu tiklayin. Pek cok raporun olusturuimas bir ile bes + Raporlann bana e-posta ile gonderilmesini
dakika arasi sdrer. (veya gonderiimemesini) nasil saglanm?

“Ozet goruntule” ile “Gine gore . .
Bunu yeni bir rapor sablonu olarak kaydet yazan kutuyu tikladiysaniz, goriintiile” arasindaki fark nedir? Kampanyalar QUENELEIIELN Ayarlar  Reklamlar  Anahtar kelimeler ~ Aglar  ~
ayartanniz benzer raporan leride daha hizl olusturabilmeniz icin S g o
sakdanacaktir Rekamorupen  *  Bolimereayr v Fitrev Sitwar | v & A

Rapor indir

1. Rapor Tiri ‘Agaiatitabk satisterini rapor olrak ndirn. Gelecekt ayni fireer, dimer, tomatk olrak

e Kiaplktaki ndiren o3elerniz >
Agagidaki seceneklerden bir rapor segin' Rapor tirleri hakinda daha fazlasini ogrenin

r adi
Yerlesim / Anahtar Kelime Performansi Oz Rapor adi | Ream grubu raporu

Bigim | Excel.csv v
Reklam Performansi i cel s

URL Performansi » Raporu e-postayla gonder ve planla

Reklam Grubu Performans:

Kampanya Performansi

[] ® Rekamgrubu Kampanya Durum (3  Varsaylan Yonetien Yerlegimier Goruntili Rekilam A3t Tiklamalar Gosti
Hesap Performansi Maks. TBI Maks. T8I Maks. TBM 7

Demografik Performans 9o " B e lcebreakers Uygun  ofomatik 1008 otomatik 1,005 otomatik 19 30
Cografi Performans iley

L

[

Arama Sorgusu Performansi B e F Icebreakers Uygun  otomatik: 100§ - otomatik 16 112
I

icerik Agi Performans: 2

tomatik 0,05 5
Exisim ve Sikiik Performansi 2

tomatik 0,05

Ou
2. Ayarlar

Topla:siinmis rekiam gruplan disinda timi 35 143
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Kampanyalar tablosunda oldugu gibi, tabloda yalnizca belirli reklam gruplarin
gormek icin bir “Kampanyalar/Reklam Gruplart” filtresi olusturabilirsiniz.

Yerlesim/anahtar kelime raporlari

Rapor Merkezi'ndeki Yerlesim/Anahtar Kelime raporu, hem anahtar kelimelerin hem
de yonetilen yerlesimlerin performans verilerini tek bir raporda birlestirir.

Kampanyalar sekmesinde, anahtar kelimeler ve yerlesimler i¢in ayri ayri raporlar
calistirabilirsiniz.
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Bir anahtar kelime raporunu indirmek i¢in, "Anahtar kelimeler" sekmesindeki veri
tablosunun yukarisinda yer alan ara¢ ¢gubugundaki indirme diigmesini tiklayin.
Benzer sekilde, bir yerlesim raporunu indirmek i¢in, "Aglar" sekmesindeki yonetilen

yerlesimler tablosunun yukarisinda yer alan ara¢ gubugundaki indirme diigmesini
tiklayin.

Reklam raporlari

Reklam raporlari, tiim hesabinizdaki reklamlarin performansini kolayca
karsilastirmanizi ve analiz etmenizi saglar. Bu raporlar, 6zellikle etkili mesaj
stratejilerini saptamak ac¢isindan yararhdir.
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Rapor Merkezi'nde, segili reklam tiirleri i¢in bir reklam performansi raporu
calistirabilirsiniz. Ornegin, resim reklamlar ve goriintiilii reklamlar icin bir rapor
calistirabilir veya yalnizca metin reklamlariniza odaklanan bir rapor ¢alistirabilirsiniz.
Kampanyalar sekmesinde, istatistiklerinizi reklam tiiriine gore siralamak igin
“Reklamlar” sekmesine gidin. Tablonun yukarisindaki ara¢ ¢gubugunda bulunan
"Stitunlar" diigmesini tiklayin ve "Reklam Tiirdi" siitununu ekleyin.

Mobil reklamlar, yerel isletme reklamlari, video reklamlar ve zengin medya
reklamlarinin sagladig islevler mevcut reklam bi¢cimlerine entegre edilmektedir. Bu
nedenle, bu bicimlere 6zel siitunlari veri tablonuza ekleme veya tablodan kaldirma
seceneginiz olmayacaktir.

URL raporlari

URL raporlari, hedef URL'lerinizin performansini gosterir. Kampanyalar sekmesinde
bu raporu indirmek i¢in, istege bagh "Boyutlar" sekmesine gidin ve boyut olarak
"Hedef URL'ler"i secin. Raporunuzu hesabinizin belirli béliimlerindeki hedef URL'lerle
sinirlandirmak i¢in bir "Kampanyalar/Reklam Gruplar1” filtresi olusturabilirsiniz.
Tabloyu rapor olarak indirmek i¢in, ara¢ gubugunda bulunan indirme diigmesini
tiklayin.

Yerlesim performansi raporlari

Yerlesim performansi raporlari, reklamlarinizin Google Goriintiilii Reklam Agi'nda
goriintilendigi alanlar1 veya URL'leri gosterir. Rapor Merkezi'nde, bir yerlesim
performansi raporu olustururken alan veya URL bilgilerini gérmeyi secebilirsiniz.

Alan diizeyindeki raporlar:
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Kampanyalar sekmesinde, otomatik yerlesimlerinizin alanlarini "Aglar" sekmesinde
gorebilirsiniz. Ozet tablosunda otomatik yerlesimler icin "ayrintilar1 goster”
baglantisini tiklayin, ardindan verileri bir rapor olarak disa aktarmak i¢in ara¢
¢ubugunda bulunan indirme diigmesini tiklayin.

URL diizeyindeki raporlar

Degisiklikten Once Degisiklikten Sonra
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URL'leri gormek i¢in, otomatik yerlesimler veya yonetilen yerlesimler tablosunun
yukarisindaki "URL listesine bak" diigmesini tiklayin. Alanlari tek tek secerek,
yalnizca ilgilendiginiz alanlarin URL ayrintilarini kolayca goriintiileyebilirsiniz.
Verileri rapor olarak disa aktarmak icin ayrintilar sayfasindaki “indir” diigmesini
tiklayin.
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Raporu dogrudan Kampanyalar sekmesinde sunarak, raporunuzdaki verilerle daha da

hizli islem yapmanizi saglayacagimizi umuyoruz. Eklemek veya hari¢ tutmak
istediginiz yerlesimleri belirleyin, ardindan degisiklikleri hemen yapmak i¢in
otomatik yerlesimler tablosunun en iistiindeki diigmeleri kullanin.

Demografi raporlari

Demografi raporlari, Goriintiilii Reklam Ag1'ndaki katilimci yayinci sitelerinde
reklamlarinizi géren kullanicilarin demografik 6zelliklerini daha iyi anlamaniza
yardimci olur.

Rapor Merkezi'nde, demografi raporunun verilerini kampanya veya reklam grubu
diizeyinde birlestirebilirsiniz.

Kampanyalar sekmesinde, hesap diizeyindeki demografi verilerini, istege bagh
“Boyutlar” sekmesinde bulabilirsiniz. “Gériiniim” meniisiinii tiklayin ve boyut olarak
“Demografi”yi se¢in. Tek bir kampanya veya reklam grubuna odaklanmak i¢in bir
"Kampanyalar/Reklam Gruplar1” filtresi olusturun. Tabloyu rapor olarak indirmek
icin, ara¢ cubugunda bulunan indirme diigmesini tiklayin.

Cografi raporlar

Sitenize AdWords trafigi gonderen tilkeler ve bélgelerdeki performansinizi analiz
etmek i¢in cografi raporlari kullanabilirsiniz.

Demografi verileri gibi, cografi verileri de istege bagli “Boyutlar” sekmesinde
bulabilirsiniz. Rapor Merkezi'nde 6zellik siitunlari olarak bulunan iilke, bolge,
metropol alani ve sehir metrikleri, artik ayr1 gériiniimler olarak sunulmaktadir.

Arama sorgusu raporlari

Arama sorgusu raporu, reklaminizi tetikleyen ger¢ek arama sorgularina iligskin
performans istatistiklerini gésterir. Bu rapordaki veriler, anahtar kelime olarak
eklemeniz gereken, yliksek potansiyele sahip arama terimlerine iligkin kararlari
bilgiye dayali olarak almaniza ve negatif anahtar kelimelerle hari¢ tutmaniz gereken
daha az alakali sorgulari saptamaniza yardimci olabilir.

Degisiklikten Once Degisiklikten Sonra
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"Anahtar kelimeler" sekmesindeki
"Arama terimlerini gériintiile" meniisiint tiklayin. Yalnizca belirli anahtar kelimelere
iliskin arama terimlerini gérmeyi segebilirsiniz: Istediginiz anahtar kelimelerin onay
kutularini isaretleyin ve ardindan “Arama terimlerini goriintiile” meniistindeki
“Secili”yi belirtin. Verileri rapor olarak disa aktarmak i¢in sonraki sayfada bulunan
“Indir” diigmesini tiklayin.

Arama sorgusu raporunu dogrudan Kampanyalar sekmesinde sunarak, bu verilere
iliskin islemleri daha ¢abuk yapmanizi saglayacagimizi umuyoruz: Eklemek veya harig
tutmak istediginiz sorgulari se¢in ve ardindan, bu degisiklikleri hemen yapmak i¢in

tablonun en iistiindeki diigmeleri kullanin.

Erisim ve siklik raporlari

Reklamlarinizi kag kisinin gérdiigiinii ve ne siklikta gérdiiklerini 6grenmek i¢in erisim

ve siklik raporunu kullanabilirsiniz.

Rapor Merkezi'nde, erisim ve siklik performansi raporundaki verileri kampanya veya

reklam grubu diizeyinde birlestirebilirsiniz.

Kampanyalar sekmesinde, erisim ve siklik verilerini “Boyutlar” sekmesinde
bulabilirsiniz. Daha ayrintili istatistikleri goriintiilemek ve indirmek i¢in tek bir

kampanyaya veya reklam grubuna gidebilirsiniz.

Miisteri Merkezim (MM) raporlari

Miisteri Merkezim'i kullaniyorsaniz, tim miisteri hesaplarinizda rapor ¢alistirmak
icin hesabinizdaki "Miisteri Raporlar1” sekmesini kullanmaya devam edebilirsiniz. Bir
misteri hesabina gittiginizde, tiim raporlama se¢eneklerini Kampanyalar sekmesinde

bulabilirsiniz.

TV raporlar

Halihazirda TV kampanyalari i¢in rapor ¢alistiriyorsaniz, TV'ye 6zel raporlama
segeneklerini Rapor Merkezi'nde gormeye devam edeceksiniz. Ancak, tiim diger
raporlar yalnizca Kampanyalar sekmesinde bulunabilir.

[1I. Rapor Metrikleri

Rapor Merkezi, her bir rapor i¢in ¢ok sayida metrik siitunu secenegi sunar. Bu
metriklerin ¢ogu Kampanyalar sekmesinde de mevcuttur. Tablo ve raporlarinizdaki
verileri tiimiiyle 6zellestirmek icin, Kampanyalar sekmesindeki segmentleri, filtreleri

ve siitun seceneklerini kullanabilirsiniz.

Kampanya/reklam grubu durumu

Rapor Merkezi raporlariniza kampanya ve reklam grubu durumu i¢in manuel olarak
ozel stitunlar ekleyebilirsiniz.

Degisiklikten Once

Degisiklikten Sonra
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Bu durumlar, Kampanyalar sekmesindeki veri tablolarina varsayilan olarak eklenir ve
bunun sonucunda raporlarinizda da otomatik olarak yer alir.
e Tablolardaki ilk siitun, bir 6genin etkinlestirildigini, duraklatildigini veya
silindigini belirtir. Bu bilgiler, raporlarinizdaki “Durum” siitununda yer alir.
*  "Durum" siitunu, her zaman tablodaki 6geyle en alakali durumu gosterir.
Grnegin, bir anahtar kelime duraklatilmis bir reklam grubundaysa, Durum
stitununda "Reklam grubu duraklatildi” mesaji goriintiilenir.

Giinliik biitge siitunu
Rapor Merkezi'ndeki "Kampanya giinliik biitgesi" siitunu, Kampanyalar sekmesindeki
anahtar kelime, yerlesim ve reklam raporlari i¢in mevcut degildir.

Glnliik bitce siitunu, "Kampanyalar" alt sekmesinde kampanya listenizi
goriintilediginizde goriniir. Bu nedenle, bir kampanya raporu ¢alistirdiginizda bu
bilgileri gorebilirsiniz. Ancak, bu siitun "Anahtar kelimeler", "Reklamlar” ve "Aglar"
sekmelerinde sunulmaz ve bu nedenle, bu sekmelerden indirilen raporlarda yer

almaz.

Reklam dagitimi

Reklam dagitimi istatistikleri, kampanyalarinizin Google Goértintiilii Reklam Agi'ndaki
ve arama agl is ortagi sitelerindeki performansini gosterir.

Degisiklikten Once Degisiklikten Sonra
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Rapor Merkezi'nde, “Reklam Dagitim1” ve “Reklam Dagitimi: arama ag is ortaklariyla”
sttunlarini ekleyerek bu bilgileri gorebilirsiniz.

Kampanyalar sekmesinde, ayni bilgileri tablonuza “Ag bilgileri” siitununu ekleyerek
gorebilirsiniz. Tablonun yukarisindaki ara¢ gubugunda bulunan "Stitunlar” diigmesini
tiklayin ve "Ag bilgileri" onay kutusunu isaretleyin. Diger bir yontem olarak, arag
¢ubugundaki "Segmentler" diigmesini tiklayin ve istatistikleri tabloda aga gore

ayrilmis sekilde gérmek icin "Ag"1 secin. Tablolara uygulanan segmentler, raporlara
stitun olarak eklenir.

ilk sayfa tiklama basina maliyeti (TBM)

i1k sayfa TBM'si, reklaminizin arama sonuglarinin ilk sayfasinda gériinmesi icin
gereken teklife iliskin bir tahmindir.

Degisiklikten Once Degisiklikten Sonra
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Rapor Merkezi'nde, “Tahmini {1k Sayfa Teklifi” siitununu anahtar kelime raporlariniza
manuel olarak ekleyebilirsiniz.

Kampanyalar sekmesinde, “IIk sayfa teklifinin altinda” durumuna sahip anahtar
kelimeler, reklamlarin arama sonuglarinin ilk sayfasina yerlestirilmesi i¢in gerekli
tahmini teklifi otomatik olarak gosterir. Ancak, bu metrik diger anahtar kelimeler i¢in
artik kullanilamayacaktir.

Konum tercihi siitunlar:

Bir kampanyada konum tercihi 6zelligini etkinlestirdiyseniz, anahtar kelimeleriniz
icin arama sonuglari sayfalarindaki tercih ettiginiz konumlari belirtebilirsiniz. Bu
tercihler anahtar kelimelerinizin uygun kabul edilecegi gésterim sayisini belirgin
sekilde etkileyebilecegi icin, anahtar kelime istatistiklerini analiz ederken bu
tercihleri aklinizda bulundurmaniz énemlidir.

Degisiklikten Once Degisiklikten Sonra
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Rapor Merkezi'nde, anahtar kelime raporlariniza “En Yiiksek Konum Tercihi” ve “En
Diisiik Konum Tercihi” stitunlarini manuel olarak ekleyebilirsiniz.

Kampanyalar sekmesinde, belirli bir kampanya icin etkinlestirmis olmaniz halinde
konum tercihi, anahtar kelime tablonuza ve raporunuza otomatik olarak eklenir.

Gosterim pay1

Gosterim pay1 metrikleri, reklamlarinizin hedeflediginiz pazardaki gosterim sayisinin,
bu pazarda alabileceginiz toplam gosterime oranla ytlizdesini gosterir.

Bu veriler, Google.com veya arama ag1 is ortagi sitelerinde yayinlan kampanyalariniz
icin mevcuttur ve kampanya diizeyinde veya genel hesap diizeyinde goriintiilenebilir.

Degisiklikten Once Degisiklikten Sonra
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3. Geligmis Ayarlar (istege bagh) Tim gevrimigi kampanyalar
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Rapor Merkezi'nde, gosterim pay1 metrikleri, hesap ve kampanya raporlari i¢in istege
bagli siitunlar olarak mevcuttur.

Kampanyalar sekmesinde, ayn1 metrikler kampanya listenizi goriintiilerken stitunlar
halinde mevcuttur. Tabloyu bir kampanya raporu olarak indirirseniz, hesabiniza
iliskin toplam gdsterim pay1 verilerini gérmek i¢in "Toplam" satirina bakabilirsiniz.

Doéniisiim tiirii verileri

AdWords doniisiim izlemeyi kullaniyorsaniz, sitenize eklediginiz her bir déniisiim
kodu snippet'i i¢in farkli doniisiim tiirleri belirtebilirsiniz. Diger bir deyisle, satislarin,
biiltene kayitlarin ve olasi satis formlarinin déniisiimlerini izliyorsaniz, her bir
kategori i¢in agiklayici bir déniisiim tiirii ayarlayabilirsiniz. Bu, her bir islemin
tamamlanma sayisini kolayca elde etmenizi saglar.

Rapor Merkezi'nde, raporlarin ¢gogunda “Doéniisiim Tiirdi” siitunlar1 kullanilabilir.
Kampanyalar sekmesinde, veri tablonuza donilisiim tiirii segmentleri
uygulayabilirsiniz.

Hem Rapor Merkezi'nde hem de Kampanyalar sekmesinde, doniisiim tiirii
sttunlarinin yalnizca sinirli sayida déniisiim istatistikleriyle uyumlu oldugunu liitfen
unutmayin. Tek bir tiklama ile birden fazla tiirde doniisiim iliskilendirilebilecegi i¢in,
donilisiim tiri verilerinizle birlikte tiklamalar, gosterimler veya ortalama konum gibi
istatistikler gériintiilenemez.

Déniisiim degeri verileri

Doéntisiimlerinizin degerini manuel veya otomatik olarak izliyorsaniz,
kampanyalarinizin déntisiim degerini analiz etmenize yardimci olacak bir dizi stitun
vardir.

Rapor Merkezi'nde bulunan asagidaki 6nemli déniisiim siitunlari, Kampanyalar
sekmesinde de mevcuttur:

* Toplam Doniisiim Degeri
* Deger/Doniisim
* Doniisiim Degeri/Maliyet

"Dontisiim Degeri/Tiklama" gibi diger donilisiim degeri istatistikleri mevcut degildir.

Gecersiz tiklama verileri

Gegersiz tiklama stitunlari, gegersiz olarak siniflandirilmis ve bu nedenle
hesabinizdan otomatik olarak filtrelenmis tiklamalarin sayisini ve yiizdesini
gormenizi saglar. Bu tiklamalar i¢in licretlendirilmediginizi ve bunlarin, maliyet ya da
tiklama orani (TO) gibi diger hesap istatistiklerinizi etkilemedigini aklinizda
bulundurun.

© Telif Hakki 2010. Google, Google Inc. kurulugunun ticari markasidir. Tam diger sirket ve iirtin adlars, ilgili
sirketlerin ticari markalari olabilir.



Rapor Merkezi'nde, gegersiz tiklama siitunlari, kampanya ve hesap raporlari igin
mevcuttur.

Kampanyalar sekmesinde, bu siitunlar1 “Kampanyalar” alt sekmesindeki veri
tablosuna ekleyebilirsiniz.

Etkilesim verileri

Rapor Merkezi'ndeki etkilesim siitunlari, kullanicilarin gorintiili reklamlarinizi
tiklamadan 6nce bu reklamlarla nasil etkilesimde bulunduklarini gésterir.
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Mouseover'lar, etkilesimler ve video oynatimlari gibi stitunlar, Kampanyalar
sekmesinde heniiz yoktur.

Ancak, reklam uzantilar1 yoluyla artik daha zengin reklam segenekleri sunulmaktadir.
AdWords reklamlariyla simdi bir dizi yeni etkilesim miimkiindir. Bu uzantilarin her
birine iliskin istatistiklere, hesabinizdaki istege bagh “Reklam uzantilar1” sekmesi
yoluyla erisebilirsiniz. Ayrica, veri tablonuza segmentler ekleyerek de bazi etkilesim
verilerini gorebilirsiniz (6rnegin, URL tiklamalarinin ve telefon uzantilarina iliskin
aramalarin karsilastirmasi).

Yerel isletme Reklami etkilesim siitunlari

Yerel Isletme Reklami etkilesim istatistikleri, miisterilerinizin bu reklamlarla nasil
etkilesimde bulundugunu gésterir. Ornegin, ka¢ kullanicinin bilgi pencerenizi bir
harita isaretleyiciden a¢tiginy, isletmenize iliskin yol tarifi almak i¢in tikladigini veya
isletmenizi gormek iizere Sokak Goériiniimii'nii kullandigini gorebilirsiniz.
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Yerel Isletme Reklamlari yer uzantilarina déniistiigii icin, yerel reklamlariniza iliskin
istatistikler degismektedir. Artik hesabinizdaki "Reklam uzantilar1” sekmesini
etkinlestirerek yer uzantilariniza iliskin istatistikleri goérebilirsiniz.

Gecmise iliskin video siitunlar1

Gecgmise iliskin video siitunlari, Goriintiili Reklam Olusturucu islevlerine eklenmis bir
reklam bi¢imi olan Tikla Oynat Video Reklamlar'a iliskin verileri gdsterir. Bu reklam
bi¢cimi artik mevcut olmadigindan, Kampanyalar sekmesinde ge¢mise iliskin video
slitunlar1 yoktur.

IV. Sonug

Yukarida gordiigiiniiz gibi, AdWords raporlama sisteminin temel 6zellikleri
degismeyecektir. Rapor Merkezi'nde bulunan gii¢lii metrikler, performans verilerinizi
daha erisilebilir ve islem yapilabilir hale getirmek i¢in Kampanyalar sekmesine
entegre edilmektedir.

Bu degisikliklerle ilgili sorulariniz varsa, liitfen AdWords Yardim Merkezi'nde
bulunan su makaleye bakin:
http://adwords.google.com/support/aw/bin/answer.py?hl=tr&answer=177116. Bu
makale diizenli olarak giincellenmektedir. Bu nedenle, ortaya ¢ikabilecek herhangi bir
sorun icin bu makaleyi ilk kaynak olarak kullanin.

Yaptigimiz degisiklikler, kisa siire icinde veri analizine iliskin olas1 yeni yollar
acacaktir. Ornegin, performansinizi daha da ilging yollar kullanarak analiz etmek icin,
ileride Boyutlar sekmesinde segmentasyon segeneklerini kullanabileceksiniz.
Google.com'daki ortalama maliyet veya doniisiimiiniiziin bolgelere gore nasil
degistigini veya Google Goriintiilii Reklam Agi sitelerinde reklamlarinizi géren
misterilerin demografik 6zelliklerinin haftanin giinlerine bagl olarak nasil degistigini
gorebileceksiniz.

AdWords her zaman size fikir veren ve yararli istatistikleri bulabileceginiz bir yer
olmustur ve bu degisiklikler sayesinde raporlarinizdan elde ettiginiz degerin daha da
artacagini umuyoruz. Bu degisiklikler hakkinda herhangi bir goriisiiniiz veya ilerideki
raporlama denetimlerine yonelik dnerileriniz varsa, liitfen su adresten bunlari bize
iletin: https://survey.googleratings.com/wix/p4080007.aspx?SR=web

Her zaman oldugu gibi, isinizde AdWords't kullanmay1 sectiginiz i¢in tesekkiir ederiz!



