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尼桑在全球部署 解决方案塑造整体品牌形象 

 
助力尼桑旗下知名品牌推出统一的数字营销平台

年 月 日 北京 今日宣布，尼桑已在全球部署 数字营销解决方案——

，作为雷诺 尼桑联盟的统一数字营销平台，帮助其交付整合的客户体验，为旗下多个品牌塑造始终如一的

品牌形象。

尼桑在全球二十个国家与地区制造汽车，在各国家办事处部署了三个知名品牌 尼桑、英菲尼迪和达特桑。公司旨在借助

数据分析和资产管理实现优化成本效益的同时维持品牌形象。尼桑还希望推动市场增长，统一品牌战略，并将市场营销重点

放在的客户的购买过程，而该些客户现为典型的数字用户。

过去，尼桑一直奉行各个地区分别实施数字营销战略，这一举措导致了公司品牌形象不一致，且为充分利用国际品牌优势带

来了挑战。尼桑国际营销部决定转变自身的数字营销方向，为雷诺 尼桑联盟部署可充分利用各个地区优势的数字营销共享

平台。尼桑之所以选择 和 作为公司出版解决方案，是因为 解决方案能够

更好地通过各个数字触点支持客户购买体验，促进无缝的客户之旅。

尼桑选择了 中的 、 、 和 。随着每

一款解决方案的应用，尼桑位于各地区的营销人员和创意团队成员能够搭建平台，通过手机、社交网站和经销商网络等各种

渠道，针对不同客户交付具有个性化和针对性的内容，实现至始至终快速而有效地利用全套品牌资产。

尼桑全球营销战略部总经理兼首席数字官 在谈到此次部署时认为，如今的客户会自然而然地选择数字渠道。

“在尼桑，我们相信有必要转变与客户互动的方式。为实现该转型，我们选择 作为重要技术合作伙伴。

客户参与平台的目标与尼桑用户互动目标是一致的。尼桑已使用该解决方案成功地在南非和印度等成长强劲

的市场内推出了新的平台，其中包括三个组织的四个品牌。我们相信， 将帮助我们在全球范围内提升

品牌实力，提高全球包括移动端在内的各渠道的用户体验。”

关于

可以使企业利用大数据，制作跨设备与数字接触点的高度个性化营销内容，有效地接触到现有客户

和潜在客户，并与其进行有效互动。通过八款紧密集成的解决方案，为营销人员提供一整套营销技术，包括分析、网络与应

用体验管理、测试与目标定位、广告、视频、受众管理、社交互动，以及活动策划。配合 ，可快速轻

松激活其所有营销渠道的创意资产。包括三分之二的财富 强公司在内的全球数千品牌企业均选择了 ，

每年处理的交易量超过 万亿美元。

关于

正通过数字体验改变整个世界。如需了解更详细情况，请访问 。

通过 中国官方微博 和人人网主页 与本地 团队取得联系，获取

新闻、产品升级和促销信息。
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