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报告显示： 必须增大屏幕尺寸，否则其浏览

器市场份额将下降

在移动网络入口领域超越手机网络， 是最受青睐的移动社交网络

北京 年 月 日 （纳斯达克指数： ）今天发布了《 年移动基准报告》，该报告分析了最新的移动趋

势，包括 与手机网络数据使用对比、屏幕大小与浏览器市场份额的关系、社交网络在智能手机和平板电脑中的角色、跨设备

内容分享以及其他更多内容。《 数字指数报告》的关键发现表明，下一代 必须增大屏幕尺寸，以扭转其移动浏览器

市场份额下降的趋势； 是最受青睐的移动社交网络；来自 的移动推荐访问能够产生最多的人均访问收入；

的使用正日益成为主流。

《移动基准报告》汇总 和 收集超过 个网站的 亿次访问量以及

亿个移动应用会话，是行业内最具综合性的移动趋势分析报告。与此有关的移动调查则采访了 多名移动用户和 多名美国

主要品牌营销人员。

战略业务开发副总裁 说： 移动市场不断变革，为了紧跟技术创新与消费者期望，任何数字营

销策略都应当将移动需求作为首要和中心任务。主要品牌在接触移动消费者方面面临着巨大的竞争。对营销人员而言， 年

将是充满变革的一年，他们必须在移动终端上提供高度个性化的内容。

关键发现包括：

 移动浏览器：移动版 浏览器市场份额提高了 ，达到 ，而移动版 市场份额则降低了 ，降至

。苹果公司的 与 依然是移动访问量最多的设备，其市场份额分别为 和 。三星在智能手机（ ）

与平板电脑（ ）网页访问量方面均排名第二，亚马逊则以 的份额在平板电脑网页访问量上位列第三。

 屏幕尺寸与移动访问：如果不推出大屏手机，苹果公司的移动浏览器市场份额将进一步下滑。大屏手机能够比以往任

何时候带来更多的网页访问量。 英寸或更大屏幕访问的网页访问量每年增长 ，而小屏手机网页访问量则每年下降

。此外，平板电脑变化不大，每年仅增以 的速度小幅增长。

 跨设备社交网络：社交网络中 的推荐访问来自平板电脑和智能手机。 是最受青睐的移动网络社交网络，

的推荐访问均来自于移动浏览器。来自 的移动推荐访问能够产生最多的人均访问收入，比 高出 个百

分点。此外，移动设备上社交网络推荐访问的网站跳出率高于桌面设备，其数值分别为 和 。

 跨屏幕内容访问与共享：更多消费者选择通过 访问网页。超过 的智能手机用户和 的平板电脑用户利用

而非手机网络访问网页。此外，移动用户正通过文本信息共享数字化杂志内容，这也创下了历史新高。苹果 增

长速度最快，年增长率高达 ，而 的内容共享则下降了 。
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 与地理定位： 在与本报告共同进行的一项移动调查中发现， 与地理定位正日益成为主流。

的移动营销人员已经在使用 ， 年预计用户数量将翻番。近半数开发者（ ）利用 定位让移动用户接

触其品牌。 的移动用户会在店内购物时使用购物辅助应用。

有用链接

 年《移动基准报告》

 移动消费者与移动营销人员调查

 移动营销人员调查

 文章

 网站的

 

关于

为业内高级营销与电子商务执行官发布关于电子营销和其他感兴趣的话题的调研结果。调研选择分析了全球

多家利用 获得可采取行动数据以及分析网站活动的公司的匿名数据。点击此处阅读《 年移动基

准报告》和其他报告与观点。
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正通过数字体验改变整个世界。如需了解更详细情况，请访问

通过 中国官方微博 和人人网主页 与本地 团队取得联系，获取

新闻、产品升级和促销信息。
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